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INNSBRUCK PRASENTIERT ERNEUERTEN MARKENAUFTRITT

Stadt, Innsbruck Marketing und Innsbruck Tourismus setzen auf gemeinsamen Auftritt, neue
Mitmachplattform und bessere Sichtbarkeit der touristischen Region

Innsbruck Marketing GmbH, die Stadt Innsbruck und Innsbruck Tourismus haben die Marke
Innsbruck gemeinsam weiterentwickelt. Im Mittelpunkt stehen ein moderner, einheitlicher Auftritt,
mehr Beteiligung fiir die Bevolkerung sowie eine starkere Positionierung der Region Innsbruck im
Tourismus.

Jnnsbruck ist eine Stadt, auf die man stolz sein darf — und genau das wollen wir jetzt noch klarer zeigen.
Unsere Stadt hat eine starke Identitat und grofies Potenzial als Lebens-, Arbeits- und Wirtschaftsraum.
Die Weiterentwicklung der Marke ist ein klares Bekenntnis zu diesem Standort und zugleich ein Auftrag
an die Innsbrucker:iinnen und alle Markenpartnerinnen, ihn gemeinsam zu starken”, betont
Birgermeister Johannes Anzengruber.

Neue Plattform: Innsbruck Momente

Ein zentrales Element ist die neue Mitmachplattform ,Innsbruck Momente”, die Innsbruck Marketing
ins Leben gerufen hat. Alle Innsbrucker:innen sind eingeladen, ihre personlichen Lieblingsorte und
Erlebnisse in der Stadt zu teilen. Die Beitrage werden auf einer interaktiven Karte sichtbar und zeigen
die Vielfalt der Stadt aus Sicht ihrer Bewohner:innen - sie bilden quasi ein offentliches Stadtportrait.
Zum Start setzt Biirgermeister Johannes Anzengruber im Rahmen der Prasentation den ersten Eintrag.
Erganzend werden ausgewahlte Inhalte auch liber soziale Medien und stadtische Kandle ausgespielt.
Eine digitale Stele im Stadtzentrum macht die Beteiligung zusatzlich sichtbar.

Moderner Markenauftritt fiir die Stadt

Nach mehr als zehn Jahren wurde auch das Erscheinungsbild der Marke Innsbruck iiberarbeitet. Ziel war
ein moderner, flexibler und digital einsetzbarer Auftritt, der kiinftig wieder von allen drei Partnern
gemeinsam getragen wird.

Jnnsbruck ist mehr als nur schon. Innsbruck ist eine Stadt mit Haltung, mit Geschichte und einem
unverwechselbaren Lebensgefiihl. Eine Marke entsteht nicht am Papier, sondern durch den Alltag der
Menschen. Unser Auftrag, sie zu hiiten, kommt nicht von einer Organisation, er kommt von den
Menschen, die hier leben und arbeiten. Unser Anspruch war es, diese Einzigartigkeit Innsbrucks in der
Weiterentwicklung sichtbar zu machen und gleichzeitig einen klaren, zeitgemafien Rahmen fiir die
Kommunikation zu schaffen.” sagt Heike Kiesling, Geschaftsfiihrerin von Innsbruck Marketing.

Das Logo bleibt erhalten, wird kiinftig jedoch flexibler eingesetzt. Erganzt wird es durch neue Farben,
eine einheitliche Typografie und eine gemeinsame Bildsprache in Foto und Film.

Region Innsbruck wird starker sichtbar

Auch im Tourismus wurde die Marke weiterentwickelt: Kiinftig tritt der Tourismusverband als ,Region
Innsbruck” im internationalen Wettbewerb auf. Damit wird neben der Stadt auch das Angebot der
umliegenden Gemeinden starker in den Fokus geriickt.

.Wir verbinden das urbane Flair der Stadt mit der hochalpinen Bergwelt - die Vielfalt unseres Angebots
auf engstem Raum besticht. Mit ,Region Innsbruck’ starken wir die Zusammenarbeit mit unseren
Partnern in den 40 Gemeinden sowie der Stadt und machen kiinftig besser sichtbar, wo Tourismus
drinsteckt. International zeigen wir: Gaste erleben hier nicht nur eine Stadt, sondern eine ganze Region”,
erklart Barbara Plattner, Geschaftsfiihrerin von Innsbruck Tourismus.
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Die sechs Erlebnisraume - City, Region Patscherkofel, Westliches Mittelgebirge, Mieminger Plateau,
Inntal-Telfs und Kihtai-Sellraintal - wurden mit ihren Starken und Besonderheiten als Angebote
gescharft und werden vor Ort mit eigenem Namenszusatz sichtbar. Gleichzeitig starkt die touristische
Marke ,Region Innsbruck” die gemeinsame Vermarktung nach aufien.

Schrittweise Umsetzung durch die Stadt

Die Verwaltung der Stadt Innsbruck wird ihr Erscheinungsbild schrittweise an das neue System
anpassen. Bestehende Materialien werden weiterhin genutzt, um Ressourcen zu schonen und Kosten
zuvermeiden. Das neu entwickelte Design macht diesen schrittweisen Transformationsprozess moglich.

Breite Zusammenarbeit als Grundlage

Die Weiterentwicklung der Marke wurde von einem Markenbeirat begleitet, in dem neben den drei
Projektpartnern auch Wirtschaftskammer und Zentrumsverein vertreten sind. Kinftig wird die
Zusammenarbeit durch gemeinsame Bildwelten und ein abgestimmtes Designsystem noch weiter
vertieft, Synergien sind so noch besser nutzbar.
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